Resultados de Encuesta sobre
opinion y disposicion a pagar huevos
de gallinas libres

alba



Metodologia de [a recoleccion de datos

Hombre y mujeres entre 18 y 65 afios con acceso a
Publico objetivo: internet y residentes en Peru de sectores
socioecondmicos A, B,C,DyE

Método de recolecciéon de datos: Entrevista online con entrevistador
Disefio de muestreo: Personas seleccionadas de un panel online
Tamafo de muestra y dmbito 1200 personas encuestadas en el Peru Urbano y Lima
geogrdafico: Metropolitana
Margen de error: 2.8%

4 ’,///"E-._"-;i:"\
Fecha de recoleccion: Del 7 al 14 de noviembre de 2021 " 7>




Objetivos

General:

Especificos

Aplicaciéon online de una encuesta a nivel nacional para conocer la opinion del
consumidor peruano sobre el sistema de crianza de huevos y sus disposicion a
pagar por cada tipo de huevo

|dentificar:

- Hdbitos de consumo de productos de origen animal
- Caracteristicas atractivas para el consumo de alimentos a base de plantas

- Razones de consumo y actitudes frente a la producciéon de huevos en el pais

- Actitud frente a politicas publicas relacionadas con el bienestar de gallinas
ponedoras

- Disposicion a pagar por diferentes caracteristicas de huevos en el pais




Habitos de consumo

de productos de 1

origen animal




Tipos de dieta

En el pais la mayoria de consumidores se identifica con una dieta omnivora. No obstante,
la poblacion vegetariana y vegana juntas representan el 11% de la poblaciéon encuestada.

¢Cudl de las siguientes opciones describe su dieta actual?

3% 1%

8%

m Omnivora

Vegetariana

= Vegana

= Otro

Base: 1200 encuestados



Frecuencia de consumo de productos de origen animal

De los tres productos preguntados, la carne es el producto animal mds consumido con
mds frecuencia en el pais, seguido por lacteos y pescados

¢Con qué frecuencia suele consumir los siguientes productos?

120% Diario / Interdiario Dos veces a la semana m Una vez a la semana m Una vez cada 15 dias
m Una vez cada mes m Una vez cada 6 meses m No consumo

100%
9%

7%

: 4%

80% 5%

9%

60%

40%

23%

21%

20% 16%

16% 17%

13%

0%
Base: 1200 encuestados Lacteros Carne Pescado 6



Reduccion en el consumo de alimentos de origen animal

Se encuentra que el producto de origen animal que ha sufrido mayor reduccion en e
consumo es la carne roja, mientras que la mayoria que los consumidores de Idcteos no
ha reducido su consumo

En el Ultimo afio ¢Ha disminuido su consumo de alimentos de .7

mSi mNo

Lacteros Carne Pescado
Base: 1094 encuestados que consumen ldcteos, 1073 que consumen carne y 1075 que consumen pescado



Razones por las que se redujo el consumo

La principal razén en los tres producto ha sido el impacto de la pandemia en la vida del
consumidor. Por otra parte, el bienestar animal es una razén importante de reducir el
consumo de carne y pescado

¢Cudles son las principales razones por las que disminuyo su consumo de ..?

Economico mPandemia = Bienestar Animal ® Preocupacion ambiental m Cuidado de la salud m Gusto o sabor

2% 2%
20% e

Lacteos Carne Pescado
Base: 513 encuestados que consumen ldcteos, 712 que consumen carne y 617 que consumen pescado



Caracteristicas atractivas
para el consumo de
alimentos a base de

plantas




Atributos en el [ugar de compra

La caracteristica mds importante para que la probabilidad de comprar un producto a
base de plantas aumente es que los precios sean igual mds baratos que los productos de
origen animal. No obstante, todos los enuncias muestran una alta tasa de aceptacion

Qué tan probable es que consuma alimentos a base de plantas, si en el lugar donde hace sus
compras encuentras: (1 “Muy poco probable” y 4 “Muy probable™)

Muy poco probable m2 3 ®Muy probable ®No sabé / No responde

Si los productos a base de plantas tienen una sesion o pasillo

exclusivo 24% %

Mayor variedad de alimentos a base de plantas 23% 1%

Productos a base de plantas con una presentacion y mensaje

atractivo 24% 10%

Productos a base de plantas al mismo precio o mas baratos

0,
que aquellos de origen animal 23% 10%

10
Base: 1200 encuestados



Razones de consumo y
actitudes frente a [os
huevos

3



Razones para consumir huevos

La principal razén para consumir huevos de jaula es la costumbre, mientras que en el
caso de los huevos de corral es el precio y el fdcil acceso. En el caso de los huevos de
libertad es el sabor el atributo mds valorado.

¢Cudles son las principales razones por las que consume cada tipo de huevos?

Economica m Sabor Bienestar animal ® Preocupacion ambiental
m Cuidado de la salud m Costumbre m Facil de preparar m Facil acceso

13%

6% 12%

19% 17%

Jaula Corral Libertad

Base: 955 encuestados que consumen huevos de jaula, 458 que consumen huevos de corral y 263 que consumen huevo de gallinas
libres



Marcas de huevo que consume

La gran mayoria de encuestados que consumen huevos de gallinas libres no recuerda o
conoce la marca del producto, mientras que una minoria reporta consumirlo de “Gallinas
Libres”. Esta ultima es la marca mas conocida por aquellos que consumen huevos de

corral. o .
¢QU€ marca consume con mayor frecuencia?
m La Calera m Avicod = Reyal ® Huevos de oro
m Avinka ® San fernando Bells E De casa
m Gallinas libres m No recuerda/No conoce

1%
9%

Jaula Corral Libertad 13
Base: 955 encuestados que consumen huevos de jaula, 458 que consumen huevos de corral y 263 que consumen huevo de gallinas

libres



Gasto mensual en el consumo de huevos

Los encuestados declaran gastar en promedio S/. 22 en huevos de jaula al mes. En el
caso de huevos de corral el valor asciende a S/. 27, y en el caso de huevos de gallinas
libres asciende a S/. 33

¢Cudnto dinero gasta aproximadamente al mes en ... (S/.)

Minimo = Promedio = Maximo

45
37
332
272
22.7
12
8 9

Jaula Corral Libertad 14
Base: 955 encuestados que consumen huevos de jaula, 458 que consumen huevos de corral y 263 que consumen huevo de gallinas
libres

55




Atributos mas valorados para comprar

La variedad es la primera razén mds importante para seleccionar un lugar para comprar
huevos, mientras que la segunda y tercera son precios de mercado y personal
capacitado y amable.

¢Cudles de las siguientes caracteristicas considera que es la mds importante a la hora de elegir un
lugar donde comprar huevos?

Variedad de productos m Variedad de marcas

Personal capacitado y amable m Ubicacion centrica y estacionamientos
m Precios acordes al mercado m Actividades sociales o apoyo a ongs
m Productos certificados (organicos, comercio justo y/o de bienestar animal) m Otros

ser 4% || 83% o
2do 18% 14% 42%
ler 58% 1%

Base: 1200 encuestados

15



Atributos menos valorados para comprar

Los atributos menos valorados son el contar con estacionamiento, tener una zona de
comida preparadas, desarrollar actividades sociales y que se cuenten con productos
certificados.

¢Cudles de las siguientes caracteristicas considera que es la menos importante a la hora de elegir un
lugar donde comprar huevos?

Que tengan estacionamientos m Organizacion de la tienda
= Que cuente con cafeteria u Que tenga zona de comida preparada
®m Que tenga nutricionista m Actividades sociales o apoyo a ongs
m Productos certificados (organicos, comercio justo y/o de bienestar animal) m Otros

4to 8%

3er 16% 18%

2do 23% 17%

Base: 1200 encuestados

16



Transicion a otros tipos de huevos

El 91% de personas que no consumen huevos de jaulas estarian dispuestas a hacerlo,
mientras que el 34% de aquellos que no consumen huevos de gallinas libres querrian

cambiar su consumo hacia este tipo de huevo.

Si no consume este producto ¢Estaria dispuesto a consumirlo en el futuro?

Si mNo
91%
48%
34%
Jaula Corral Libertad

Base: 245 encuestados que no consumen huevos de jaula, 742 que no consumen huevos de corral y 937 que no consumen huevo de gallinas libres

17



Razones para [a transicion

Para aquellos que consumirian huevos de jaula la principal razéon es el precio y la
costumbre, mientras para aquellos que migrarian a huevos de gallinas libres seria por
preocupacion ambiental, cuidado de la salud y costumbre.

¢Cudles son las principales razones por las que consumiria el tipo de huevos que ha mencionado en la
pregunta anterior?

Economica m Sabor Bienestar animal ® Preocupacion ambiental
m Cuidado de la salud m Costumbre m Facil de preparar m Facil acceso

10%

26%

15%

14%
Jaula Corral Libertad

18
Base: 222 encuestados que consumirian huevos de jaula, 359 que no consumen huevos de corral y 322 que no consumen huevo de gallinas libres



Conocimiento del precio por docena

Los encuestados indican que el precio por docena de huevo de jaula en promedio estd a S/ 9.5, lo cual
estd por encima del precio en el mercado (aprox. S/. 6.5). Lo mismo sucede en el precio de los huevos
de gallinas libres, donde el promedio en el mercado des de S/. 12

¢Cudl es el precio de una docena de... (5/.)

®EMinimo ®mPromedio Maximo

17.5
16
135 13
| | I I I

Jaula Corral Libertad

Base: 955 encuestados que consumen huevos de jaula, 458 que consumen huevos de corral y 263 que consumen huevo de gallinas
libres

22

19



Actitudes frente al consumo de huevos

La mayoria de los encuestados indica que le preocupa las condiciones de vida de las gallinas
ponedoras y que modificaria su lugar de comprar para adquirir huevos de gallinas de libertad, sin
embargo no estarian de acuerdo con pagar mds por este producto.

Indique ¢Qué tan de acuerdo se encuentra con las siguientes afirmaciones? 1 es totalmente en
desacuerdo y 5 totalmente de acuerdo

Totalmente desacuerdo m2 ® Ni de acuerdo ni desacuerdo 4 ®E Totalmente de acuerdo

Estaria dispuesto a pagar mas para consumir huevos producidos

por gallinas criadas al aire libre 2R R &
Me preocupan las (‘iggdhiﬁig\?c?ssgfevsiiavgﬁézfl gallinas que ponen 23% 45% 8%
Me es indiferente el origen de los huevos que se venden 22% 24% 15% 1%

20
Base: 1200 encuestados



Opiniones a tomar en cuenta

La mayoria de los encuestados tomaria en cuenta la opinidon de sus amigos o familiares
para decidir si compra un tipo de huevo o no, seguido de la opinidon de médicos y
nutricionistas. Las organizaciones de proteccion animal son las menos escuchadas.

¢Qué opiniones tomaria en cuenta para decidir si compra o no huevos de gallina?

mSi = No

17%

Médicos o nutricionistas Organizaciones de proteccion animal Amigos o familiares

21
Base: 708 encuestados que si consideran la opinién de un agente externo



Actitud sobre politicas
publicas de bienestar
anima|

4




Entidades Publicas

A los encuestados se les pregunto si conocian entidades publicas responsables de
supervisar la crianza de las gallinas ponedoras. Solo el 5% menciono una que conocia una
institucion publica encargada en el tema.

¢Qué entidades publicas conoce que se dediquen a la supervisar la crianza de gallinas ponedoras de huevos?

MIDAGRI 33% 23%
SENASA 4% 14%
PRODUCE 12% 12%
MINSA 39% 12%
Congreso de la Republica 12% 21%
Gobierno regional 0% 5%

Gobierno local 0% 12%

Base: 57 encuestados
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Definicion de Bienestar Animal

A los encuestados se les presentd la definicion Bienestar Animal de la Organizacion
Mundial de la Salud Animal (OIE). La mayoria afirma no conocer esta definicion.

En general, ¢ Conocia la definicion de Bienestar Animal presentada anteriormente?

= Si

= No

Base: 1200 encuestados 24



Opinion sobre politicas publicas relacionados a animales de
granja (Parte 1)

Indique ¢Qué tan de acuerdo se encuentra con las siguientes afirmaciones? 1 es totalmente en
desacuerdo y 5 totalmente de acuerdo

Totalmente en desacuerdo  ®m2  ®mNide acuerdo ni en desacuerdo ®4  mTotalmente de acuerdo  mNo sabe / No responde

Me preocupa el sufrimiento de los animales de granja 9

Estaria interesado/a en conocer mas sobre el bienestar animal en los animales de
granja

El bienestar de las gallinas ponedoras es importante para mi 9

Los alimentos deberian tener una etiqueta que indique si el animal fue criado con
bienestar animal

El Estado deberia ser el responsable de supervisar el bienestar animal de las
gallinas y otros animales de granja

Base: 1200 encuestados

25



Opinion sobre politicas publicas relacionados a animales de
granja (Parte 2)

Indique ¢Qué tan de acuerdo se encuentra con las siguientes afirmaciones? 1 es totalmente en
desacuerdo y 5 totalmente de acuerdo

Totalmente en desacuerdo =2 mNide acuerdo ni en desacuerdo m4 mTotalmente de acuerdo ®No sabe / No responde

El bienestar de los animales de granja va mas alla de alimentarlos y 19
mantenerlos sanos

Yo apoyaria una campafia para pedirles a las companiias que les
prohiban a sus proveedores mantener a las gallinas en jaulas

El gobierno peruano deberia asegurar que todos los huevos estén
claramente etiquetados (huevo de jaula, huevo de corral, huevo de
libre pastoreo) para que el consumidor pueda tomar una mejor...

El gobierno peruano debe aprobar una Ley que prohiba la crianza de
gallinas en jaulas

Estoy dispuesto/a a aceptar el sufrimiento de animales de granja si
permite asegurar el abastecimiento de carnes, huevos y lacteos

26

Base: 1200 encuestados



Opinion sobre el descarte de pollos machos

La mayoria de encuestados no considera el descarte de pollos machos como una
practica aceptable y un 16% considera que deberia prohibirse. Sin embargo, existe un
gran porcentaje de la poblacion aun no tiene una opinidon sobre el tema.

Indique ¢Qué tan de acuerdo se encuentra con las siguientes afirmaciones? 1 es totalmente en
desacuerdo y 5 totalmente de acuerdo

Totalmente en desacuerdo 2 mNijde acuerdo ni en desacuerdo ®4 mTotalmente de acuerdo ®No sabe / No responde

37.42
Deberia prohibirse la practica de descarte de pollitos machos 8.08 @ 115 47.58

El descarte de pollitos machos es aceptable si permite asegurar el

abastecimiento del huevo 19.33 205

Base: 1200 encuestados

27



Disposicion a pagar por
diferentes tipos de
huevos

5



Metodo: Experimento de seleccion

Con la finalidad de conocer el valor de los atributos de los huevos de gallinas, los encuestados
realizaron simulaciones de compra en donde tenian que elegir entre 2 opciones para comprar unad
docena de huevos. Asimismo, podian seleccionar no comprar ninguna de las opciones presentadas.

Los atributos y niveles considerados fueron:

A [pe7 Crianza Alimentacién Color FEEIEI2E
docena (S/.) Vencimiento

Jaula Balanceado Blanco En 3 dias
85 Corral Orgdnico Pardo En 5 dias
10 Crion;o ellelze Pastoreo En 7 dias
libre
12.5 En 10 dias
14

17

Antes de presentar las opciones se le volvid a presentar al encuestado sobre las diferencias en tipos
de crianza y alimentacion 29



Informacion presentada (1)

Actualmente las gallinas ponedoras pueden ser criadas de diferentes formas (en jaulas, en corral o en libre pastoreo). Cada una de
estas presenta diferentes caracteristicas, las cuales se presentan en la siguiente tabla

Tipo de En jaula En corral En libre pastoreo
crianza
Ambiente en el Jaulas metalicas con una altura Awiario o corral sin acceso al aire Awiario o corral con acceso al
que viven entre 30-40 cm. libre aire libre
La mayoria ofrece por lo menos
Espacio por Por lo menos 550 cm?por ave enla | Por lo menos 1111 cm? por ave en 1111 cm? por ave en el comral y
ave jaula el corral lag aves tiene acceso al aire

libre

Caracteristicas
de la jaula o
corral

Mo hay cajas para nides, perchas o
drea para rascarse

Equipada con cajas para nidos,
perchas para posarse, area para
rascarse y bafiarse en polvo

Equipada con cajas para nidos,
perchas para posarse, area
para rascarse y bafiarse en

polvo

Acceso al aire
libre

Sin acceso al aire libre

Acceso al aire libre por horas

Acceso permanente durante el
dia al aire libre v en la noche se
les guarda en un corral / galpdn

Movimiento

Muy limitada [ no existente

Limitado

Imagen de
condiciones

Producto Huevos de jaula Huevos de corral Huevos de libre pastoreo
Dia hasta la
fecha de La fecha de vencimiento del huevo es de entre 3 y 10 dias en temperatura ambisnte

vencimiento

30



Informacion presentada (2)

Asimismo, la alimentacion de las gallinas ponedoras puede ser de los siguientes tipos:

Alimento Descripcion Efectos en los huevos
Alimento a base de granos
Balanceado ] g Mayor colesterol
(soya, maiz, etc.)
Alimento a basze de
Pastoreo ) Menor colesterol
leguminosas
Alimento de origen organico,
Organico los insumos pueden ser tanto Depende del insumo
granos como forrajes

31



Método: Experimento de seleccion

Luego de presentada la informacion se le informo sobre el objetivo de la
encuesta y la importancia de que su votacion sea lo mds cercano a un
escenario real.

También se pidid que considere cada opcion de forma independiente, y que
asuma que el sabor y tamafio de cada producto es el mismo.

Se realizaron 6 votaciones por cada encuestado, lo cual generd un total de
7200 votaciones y 21 600 observaciones.

Al momento de realizar cada votacion también se le preguntd que eleccion
piensa que elegiria su vecino/a y cuan seguro/a se encontraba de su
respuesta.

32



Método: Experimento de seleccion

Cuando se encuentre realizande compras de una docena de huevos, si las siguientes opciones fueran las unicas

disponibles, cual elegiria adquirir

TARJETA EJEMFPLO

En una escala del 1 al 10, donde 1 es “completamente inseguro/a”, y 10 “completamente seguro/a” ;Cuan seguro se

Atributos

Opcion A

Opcion B

Opcion C

Precio (S/. | Docena)

12.5

12.5

Sistema de crianza

Jaula convencional

Crianza al aire libre

Elijo no comprar la opcion

Alimentacion Balanceado Pastoreo Ao la opcién B
Color Blanco Blanco
N En 3 dias En 5 dias
vencimiento
Elijo comprar
(seleccionar alternativa { ) { {
elegida)
Pienso que mi vecinofa
elijaria comprar ( ) ( ) ( )

(seleccionar alternativa
eleqida)

encuentra de su respuesta?

1.Completa 10.Complet
mente 2 3 4 5 6 7 8 9 amente
inseguro Seguro

33



Resultados: Descripcion y limitaciones

Para obtener los resultados se implementd un modelo logistico condicional, el cual
permite identificar que atributos incrementan la probabilidad de seleccionar alguna de las
alternativas, asi como la disposicion a pagar por este atributo.

Los resultados se obtuvieron solamente para aquellas personas que se identificaron
como jefes de hogar dado que son ellos/as quienes toman la decisidon sobre la compra
de huevo. Esto representa a 469 (40%) encuestados y 8442 observaciones

Se encontrd que todos los encuestados se encontraban seguros de su votacion en niveles
de 7 a mds, por lo que se mantuvieron todas las votaciones

Los resultados deben entenderse como valores promedios que personas pagarian si
tuviesen que comprar huevos para su hogar aungque ellos/as no los consuman. Por
ejemplo, veganos que afirman tener una DAP podria ser para su familia.

34



Resultados: Descripcion y limitaciones

Los resultados sobre la disposicion a pagar deben ser considerados solo como
referenciales dado que ninguno de los atributos es estadisticamente
significativo al momento de seleccionar las opciones presentadas.

Esto puede deberse a la baja variabilidad del vector de precios, la influencia del
entrevistador o la naturaleza del bien. Al ser un bien privado no necesariamente
se toma enserio la simulacion en la encuesta.

Asimismo, la encuesta se desarrolld con un Panel de personas con experiencia

en hacer encuestas, por lo que pueden haber tomado decisiones con la
finalidad de acabar lo mds pronto posible con el cuestionario

35




Resultados: DAP en jefes de hogar

Atributos Niveles [Coeficiente D'esv. P-value
Estandar

Precio -0.003
Status Quo -0.046
Corral 0.004
Crianza
Libre 0.002

Organico -0.079
Pastoreo -0.052

Alimentacion

Color Blanco 0.036
5 dias -0.052
Vencimiento 7 dias 0.099

10 dias 0.085

Base: 469 encuestados

0.01
012
0.07
0.07
0.07
0.07
0.06
0.08
0.08
0.08

0.76
0.71
0.95
0.97
0.26
045
0.52
0.51
0.22
0.29

Aunque los coeficientes no sean
significativos, probablemente por el
diseflo del vector del precios o tarjetas,
se observan la siguientes relaciones:

- Las opciones con crianza de corral o
en libertad aumentan lo
probabilidad de la compra frente @
opciones con huevos de jaula

- Los consumidores valoran mds los
huevos con una fecha de
vencimiento mds alta

36



Resultados: DAP en jefes de hogar

Crianza

Alimentaciéon

Color

Vencimiento

Base: 469 encuestados

Corral
Libre
Orgdnico
Pastoreo
Blanco
5 dias
7 dias
10 dias

1.51
0.87

-29.36
-19.26
13.55
-19.39
36.96
3143

La Disposicion a Pagar (DAP) indica el valor
promedio que la poblacidn encuestada estaria
dar de forma adicional para adquirir dicho
atributo en la docena de huevos

- El promedio, los jefes de hogar darian S/.
151 y S/. 087 para adquirir huevos de
corral y libertad respectivamente

- El valor asciende cuando se buscan huevos
blancos o con mayor duracion

- Los huevos de gallinas que consumen
alimentos orgdnicos son menos preferidos
que aquellos que pastan en libertad

37



Resultados: DAP en jefes de hogar en Lima

Precio
Status Quo
Corral

Libre

Crianza

Organico
Alimentacion
Pastoreo
Color Blanco
5 dias
Vencimiento 7 dias

10 dias

Base: 152 encuestados

-0.017
-0.214
0.002
0.047
0.021
-0.075
0.026
-0.091
0.006
0.099

0.02
0.21
012
012
012
0.12
0.10
0.14
0.14
0.14

0.26
0.31
0.98
0.70
0.86
0.54
0.80
0.51
0.97
0.48

Aunque los coeficientes no sean
significativos, si nos enfocamos solo en
Lima se encuentra lo siguiente

- La alimentacion orgdnica si es
importante para los jefes de hogar
limeno

- El status quo representa la opcion
de no comprar nada, por lo que
ambas muestras tienen una menor
probabilidad de no elegir alguna de
las opciones

38



Resultados: DAP en jefes de hogar en Lima

Crianza

Alimentacion

Color

Vencimiento

Base: 152 encuestados

Corral
Libre
Orgdnico
Pastoreo
Blanco
5 dias
7 dias
10 dias

0.14
277

1.22
-4.39
1.51
-5.30
0.34
5.76

La Disposicion a Pagar (DAP) indica el valor
promedio que la poblacidn encuestada estaria
dar de forma adicional para adquirir dicho
atributo en la docena de huevos

- El promedio, los jefes de hogar darian S/.
014 y S/. 277 para adquirir huevos de
corral y libertad respectivamente, lo cual es
una diferencia considerable en con todos
los jefes de hogar

- El valor para adquirir huevos orgdnicos es
de 1.22 por docena.

- Los huevos de gallinas que consumen
alimentos al pastore son menos preferidos
en los jefes de hogar limefios
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Resultados: DAP Inferida de los vecinos

: : DAPP DAPP

Corral
Crianza

Libre

Orgdnico
Alimentacion

Pastoreo

Color Blanco

5 dias

Vencimiento 7 dias

10 dias

Base: 469 y 152 encuestados

14.38
7.22

-9.64
-0.25
215
7.26
247
0.62

2.52
-3.99

-4.73
-4.89
4.73
517
-1.73
-4.93

La Disposicion a Pagar Inferida (DAPI) reflejaria
la verdadera DAP de los encuestados dado que
reduciria el sesgo del entrevistador

- Ambos indican que sus vecinos estarian
dispuestos a pagar mds por huevos de
corral, pero para huevos de libertad esto es
solo en la muestra de todos los jefes

- En ambas muestras se infiere que los
vecinos no pagarian mds por diferentes
tipos de alimentacion

- Los jefes de Lima predicen que sus vecinos
prefieren productos frescos
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Datos
demograficos

b



Género y rango de edad

¢Género con el que se identifica?

2%

Masculino
= Femenino
= Otro

Base: 3800 encuestados

¢Qué edad tiene?

Entre 55y 65
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Identidad y estado civil

Por sus costumbres y sus antepasados, ¢Cudl es su estado civil?
¢Usted se siente o considera:

Aimara
Casado (a) 4%

Indigena de la amazonia

Otro pueblo originario

Afroperuano
Mestizo
Asiatico
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Base: 3800 encuestados



Ingreso y nivel socio econdmico

Ingreso personal mensual Nivel socio econdmico

Menos 480

Entre 480 y 900
Entre 901 y 1200
Entre 1201 y 1500
Entre 1501 y 2000
Entre 2001 y 3000
Entre 3001 y 5000
Mas de 5001

No especifica
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Base: 866 para ingresos y 1200 para NSE



Participacion en movimiento ciudadano

¢Participa de algun movimiento ciudadano?

80.0%
70.0%
60.0%
50.0%
40.0%
30.0%
20.0% 12.3%

o)
100% oo, 0s% 0% P 3T% g3y 04w 26%  06%  14% 6% 22% .

68.7%
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Distribucion geografica

Departamento %

Amazonas 1.3%
Ancash 35%
Apurimac 1.1%
Arequipa 4.9%
Ayacucho 2.3%
Cajamarca 41%
Callao 4.0%
Cusco 3.1%
Huancavelica 1.3%
Hudnuco 2.8%
Ica 2.0%
Junin 4.9%

La Libertad 5.3%
Lambayeque 5.3%
Lima 33.5%
Loreto 2.4%
Madre de Dios 0.6%
Moquegua 0.6%
Pasco 0.5%
Piura 7.4%
Puno 2.8%
San Martin 3.5%

Tacna 0.9% Leyenda
Tumbes 0.5% Mayor a 30%
T B B,

Menor a 2%

Base: 3800 encuestados



Principales

hallazgos y 7

conclusiones




Principales hallazgos (1)

- Los ldcteos y la carne roja son consumidos con mds frecuencia en comparacion al
pescado. No obstante, el 11% de los encuestados afirma ya no consumir carne roja, el
10% no consumir pescado y el 9% no consumir Idcteos

El 67% de los consumidores de carne afirma haber reducido su consumo, mientras que
el 58% de los consumidores de pescado hace la misma afirmacion. Las razones
principales para este cambio son la pandemia, la economia y el bienestar animal

- El consumo de productos a base de plantas podria incrementar de tener un pasillo
exclusivo, tener mds variedad, contar con un mensaje atractivo y que cuesten igual o

mas barato que los productos de origen animal

- EI48% de los consumidores de huevos de jaula no conoce o recuerda la marca, lo
mismo sucede para el 83% de los consumidores de huevos de gallinas libres
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Principales hallazgos (2)

- El primer atributo mds atractivo para decidir a donde ir a comprar huevos,
por orden de importancia, son la variedad de productos, seguido por precios
acorde al mercado y tener un personal capacitado y amable

- El 34% de los encuestados que no compran huevos de gallinas libres es
estarian dispuestos a consumirlo. Este valor asciende a 48% en el caso de
huevos de corral, y a 91% en el caso de huevos de jaula.

- La principal razén para migrar a huevos de jaula es el precio y la costumbre,
mientras que en el caso de los huevos de corral es el sabor, la costumbre y el
facil acceso. Para los migrantes a huevos de gallinas libres, las principales
razones son la preocupacion ambiental, el cuidado de la salud y la
costumbre
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Principales hallazgos (3)

Solo el 24% afirma que estaria dispuesto a pagar mds para consumir huevos
de gallinas libres, pero el 53% afirma que le preocupa la calidad de vida de
las gallinas ponedoras y que modificaria su lugar de compra.

Al 50% de los encuestados les importa el origen de los huevos que se venden

El 70% de los que escuchan a otra persona para decidir sobre los huevos que
consume, afirma que escuchar a su familia o amigo, mientras que solo el 17%
afirma que escucha a organizaciones de proteccion animal

Solo el 5% afirma conocer entidades publicas responsables de supervisar la
crianza de las gallinas ponedoras. MINSA y MIDAGRI son las principales en
ser mencionadas
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Principales hallazgos (4)

- Solo el 29% de los encuestados conocer la definicion de bienestar animal de
OIE.

- El 24% afirma que le preocupa el sufrimiento de los animales de granja, pero
el 68% indica que no esta interesado en conocer sobre el tema.

- El42% no tienen una posicion sobre cudn importante le es el bienestar de las
gallinas ponedora.

- El 36% de encuestados no tiene una opinidn sobre el etiquetado de productos

con bienestar, pero un 38% afirma que no estaria de acuerdo con esta accion.

- El 61% indica que el Estado no deberia ser el responsable de supervisar el
bienestar de las gallinas ponedoras y otros animales de granja
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Principales hallazgos (5)

- Solo el 29% de los encuestados conocer la definicion de bienestar animal de
OIE.

- El 24% afirma que le preocupa el sufrimiento de los animales de granja, pero
el 68% indica que no estd interesado en conocer sobre el tema.

- El42% no tienen una posicion sobre cudn importante le es el bienestar de las
gallinas ponedora.

- El 36% de encuestados no tiene una opinidn sobre el etiquetado de productos

con bienestar, pero un 38% afirma que no estaria de acuerdo con esta accion.

- El 61% indica que el Estado no deberia ser el responsable de supervisar el
bienestar de las gallinas ponedoras y otros animales de granja
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Principales hallazgos (6)

- El'44% no sabe si apoyaria una campana en las que las companias les
prohiban a sus proveedores mantener gallinas en jaulas

- Un 35% no estd de acuerdo ni desacuerdo con que el estado asegure el
etiquetado de los huevos segun la forma de crianza

- El' 54% de los encuestados estaria a favor de que el gobierno apruebe una ley
que prohiba la crianza de gallinas en jaulas

- Un 53% no sabe si estaria dispuesto a aceptar el sufrimiento de animales de
granja para asegurar el abastecimiento de carnes, huevos y lacteos. Un 38%
no estaria dispuesto/a a hacerlo

- Solo un 16% estd a favor que se prohiba la practica de descarte de pollitos
machos, mientras un 48% aun no ha tomado una posicion. 53



Principales hallazgos (7)

- Cuando se consideran varios atributos y el consumidor tiene que hacer una
eleccion se encuentra que la disposicion a pagar de los jefes de hogar por
huevos de corral es mayor a la de los huevos en libertad. Esta relacion se
invierte si solo se consideran los jefes de hogar de la regiéon Lima.

- Entre los atributos mds valorados se tiene el color del huevo (blanco) y la
fecha de vencimiento. Mientras mads lejana la fecha, mayor probabilidad de
adquirir dicho bien.

- Cuando se les pide inferir que opcidon seleccionarion sus vecinos, los
encuestados indican que ellos pagarian mdas por huevos de corral y libertad,
pero en el caso de Lima solo pagarian mds en los huevos de corral.
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Principales hallazgos (8)

- Cuando se consideran varios atributos y el consumidor tiene que hacer una
eleccion se encuentra que la disposicion a pagar de los jefes de hogar por
huevos de corral es mayor a la de los huevos en libertad. Esta relacion se
invierte si solo se consideran los jefes de hogar de la regiéon Lima.

- Entre los atributos mds valorados se tiene el color del huevo (blanco) y la
fecha de vencimiento. Mientras mads lejana la fecha, mayor probabilidad de
adquirir dicho bien.

- Cuando se les pide inferir que opcidon seleccionarion sus vecinos, los
encuestados indican que ellos pagarian mdas por huevos de corral y libertad,
pero en el caso de Lima solo pagarian mds en los huevos de corral.
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Conclusiones (1)

La pandemia ha llevado a la reduccion del consumo de carnes rojas y pescados, |o
cual puede aprovecharse para hacer campafas sobre estos temas y que no se vuelva
al consumo habitual luego de la pandemia.

Se deben considerar mejorar la exposicion y el precio de los productos a base de
plantas en diferentes establecimientos ya que estos incrementaria su probabilidad de
ser consumidos

El que haya una gran cantidad de consumidores que no recuerda o conoce la marca
de los huevos que consume, indicaria que hay un mercado informal tanto para los
huevos de jaula y en libertad, los cuales también pueden ser producidos por los
mismos consumidores

Existe un porcentaje importante de consumidores que consideraria cambiar el tipo de
huevo que consume por razones como la proteccion ambiental y el cuidado de la
salud, por lo que estos deberian ser los principales mensajes
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Conclusiones (2)

Si bien hay una cantidad importante de consumidores que cambiaria su lugar de
compra, el precio es un factor limitante ya que la mayoria no pagaria mds por una
docena de gallinas libres

Las organizaciones de bienestar animal no son realmente consideradas como una
fuente importante de opinidn, por lo que se deben promover mensajes que puedan ser
compartidos de manera facil y diddctica con familiares y amigos

Existe un alto vacio de informacion en cuanto a las entidades publicas relacionadas
con el bienestar de las gallinas, o incluso sobre la misma definicion de bienestar
animal, por lo que es una oportunidad para educar al publico sobre este tema

No obstante, un alto porcentaje de los encuestados no esta interesado en conocer
sobre este tema, por lo que la informacién a difundir se beneficiaria de ser primero
probada en focus groups o pequefos grupos de opinion.
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Conclusiones (3)

- Aunque se hayan encontrado actitudes de rechazo frente al etiquetado de productos
o sobre la responsabilidad del Estado, existe una poblacion importante que no tiene
una opinidon definida sobre diferentes acciones para mejorar el bienestar de las
gallinas.

- Lo anterior significa una ventana de oportunidad para informar y educar al publico
peruano con mds fuerza sobre estos temas: Etiquetado de productos con bienestar,
Bienestar animal, Beneficios de que los proveedores no tengan gallinas en jaula,
Etiquetado de huevos por tipo de crianza y el descarte de pollitos machos.

- El experimento de seleccion muestra indicios que los jefes de hogar estarian
dispuestos a pagar mds por huevos de corral y de gallinas en libertad. Asimismo, los
encuestados infieren que sus vecinos estarian dispuestos a pagar mds que ellos/as.

- Entre los atributos relevantes al momento de tomar la accidn se tiene el color de los
huevos y la alimentacion de las gallinas, lo cual varia si el enfoque es animal nacional
o solo a nivel Lima. 58






